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BEST OF

3ue&

L, n début d'année, le
ff) brasseur Kronenbourg
\—' décide de céder sa
distribution. CIO récupère la
mise ct annonce un rappro-
chement avec son concurrent
Distriboissons, partenariat qui
ne sera finalement pas noué.
Metro Cash&Carry France
marque un grand coup en s'ins-
tallant dans Pans (XVIII' arron-
dissement), avec un entrepôt de
nouvelle génération très axé sur

cwocà,

les produits frais.
Le Dclas double
la taille de son
entrepôt et met la
maui sur Gourmet
Prestige, homo-
logue grossiste
basé sur la Côte
d'Azur.
Une partie des
anciens taverniers
dc Maître Kanter,
qui avaient décidé
de faire dissidence
d'avec le Groupe Flo en juin 2007,
annonce la création des Relais
d'AISHce-Tavcrne Karlsbràu.
L'Annexe Richard ouvre ses
portes en juillet. La Maison
Richard a depuis obtenu un
numéro de formateur, et propose,
dans ce lieu dédié au vin, des

animatianc

n janvier, CIO lance
*™ opération « verre
Collector ». Un concours

pour décorer un verre fabriqué
pour la Coupe de France de
football, dont l'entreprise est
partenaire. Franc succès, l'opé-
lation est reconduite pour la
Coupe de France 2009.

cycles de formations à l'attention
des professionnels du CHR.
Aldis,Prodirest el Comptoir des
Artisans fusionnent au sem de
TransGourmetle 1 juillet 200R.
À la même date, les 50 entrepôts
du réseau Hexagro obtiennent
la certification bio.

r
Pour contrer les ravages de l'en-
trée en vigueur dc l'interdiction
de fumer sur les ventes de café,
Cafés Richard et Lavazza font
entrer dans les mœurs le café
nomade, avec des offres res-
pectivement baptisées « Le café
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s'emporte » et « Lavazza Go ! »
Batardi-Martini accompagne la
vogue des cocktails en multi
pliant les concours de barmeii
et en formant de manière mien
bive les élevés d ecoles hôte-
lières, barmen et patrons d ela
blissements
France Boissons ferme la
marche avec une animation
forte en deux \ olets consacrée
aux vins primeurs, intitulée « Le
défilé des primeurs »

biere voit rouge
avec l'arrivée en

' début d'année
d Affligem Fruits Rouges et de
Leffe Ruby Inbev tire son
épingle du jeu de l'innovation
en faisant un carton a\ec son
PerfectDraft sésame pour les
établissements a petit debit de
biere Le rouge plaît également
a la Maison Richard, qui innove
avec BuHssss, un gamay petillant
peu alcoolise France Boissons
mise sur le bio avec Biobon, pre
miere offre nationale de vins
bios, certifiée Label AB, dédiée

a la consommation hors domi-
cile Champagne Jacquart offre
de nouveaux atours a ses
gammes traditionnelles et lance
Œnotheque, une offre speci
fique pour le CHR
Les soft drinks confirment la
montee en puissance du light
Coca-Cola zero passe le cap des
IOU millions d euros de chiffre
d affaires
En cuisine Nestle Professional
cree I evenement avec les fonds
de sauce premium Chef a tex-
ture en pâte et conservation
ambiante Pour accompagner
le developpement des restau
rants sur les concepts de pâtes,
les marques multiplient des
innovations Panzani Food
Service lance sur le marche de

epicerie trois gammes
médites Technique, Nutrition
et Gourmet, reunies sous le
label Panzani Plus Hilcona
Foodservice mise sur les spé-

cialites de saison,
permettant
de renou

vêler I offre
alors que Pomona PassionFroid
enrichit sa gamme de pates far-
cies fraîches surgelées, avec les
pâtes farcies « gourmet »
Enfin , McCain alimentaire
poursuit son developpement
sur les produits de pommes de
terre non frites en proposant
des spécialités de pommes de
terre prêtes a cuisiner crues ou
déjà cuites


